Optimal Marketing

Pripadova studie: Sprava a optimalizace PPC kampani pro
spolecnost MP toner s.r.o.

www.mptoner.cz

Spolecnost MP toner, s.r.o. se zabyva vyrobou a prodejem kompatibilnich tonerd MP Print a prodejem
kompletniho sortimentu kancelarskych potreb. Firma od roku 2005 provozuje e-shop www.mptoner.cz,
ktery svym klientim nabizi vice nez 27 000 produkt(.
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Cile kampané
Cilem klienta bylo primarné zvysit vykon bézicich PPC kampani a zvysit objem prodeje e-shopu
meziro¢né o 10 % pri zachovani stavajiciho rozpoctu.

Na zakladé téchto cild jsme 1. 2. 2013 prevzali vedeni kampani po predchozim spravci a zacali s jejich
duikladnou vstupni analyzou.


http://www.mptoner.cz/
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Navrhy zmén a optimalizace kampani
Na zakladé vstupni analyzy béZicich kampani jsme pro klienta navrhli provedeni nékolika zmén s cilem
maximalizovat navstévnost a zejména pak vylepsit jeji kvalitu.

Maximalizace navstévnosti

Pri maximalizaci navstévnosti jsme se zamérili na ziskani co nejvyssiho poctu relevantnich
navstévnik(. Aby to ale nebylo tak jednoduché, nasim omezenim a cilem bylo neutratit dalsi penize z
klientova rozpoctu. Z tohoto divodu jsme pro kli¢ovou cast sortimentu daného klienta nasadili
produktové kampané se stovkami reklamnich sestav, kde jsme dosahli pomoci metody — jedno klicové
slovo > jedna sestava > jeden produkt — velmi presného cileni za pomérné nizké ceny.

Zlepseni reklamnich text(
Velky prostor jsme nalezli ve zlepseni reklamnich textu. Vyuzili jsme tzv. prodlouZeny titulek,
rozsifeni o relevantni sitelinky a v textech inzeratd jsme pouzili popularni otazky a cisla.
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Zkvalitnéni navstévnosti
Zkvalitnéni navstévnosti jsme dosahli predevsim dlkladnou a pravidelnou analyzou reportu
vyhledavacich dotazl a naslednym zarazovanim nerelevantnich dotazt do seznamu vyrazenych slov.

Remarketing

Pro vybrané segmenty produktt jsem navrhli sadu remarketingovych kampani.
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Remarketing vam umoznuje oslovit navstévniky, kteri v minulosti navstivili vas web. Mohou to byt
napr. ti navstévnici, ktefi se zajimali o néjakou skupinu produktd, ale nakonec odesli bez nakupu.
Témto navstévnikim pak mizete v obsahové siti zobrazovat bannery a pripominat se jim.
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Vysledky kampané
NarGst transakci e-shopu z PPC kampani

Podivejme se na mezirocni srovnani vysledk( PPC kampané za prvni 3 mésice optimalizace kampané
provadéné nasi agenturou.
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Pri porovnani namérenych dat z Google Analytics se stejnym obdobim v predchozim roce, kdy
kampané spravovala predchozi agentura, vidime, ze sice doslo k poklesu navstév z PPC kampani, ale
soucasné doslo i k vyraznému zvyseni trzeb a poctu transakci. Trzby z PPC kampani se nam podarilo
mezirocné zvysit 0 43,65 %. To je zpUsobeno zejména zastavenim starych neefektivnich kampani,
lepsim cilenim a vylepSenymi texty inzeratu.

Ivestice do PPC systém( zlstala ve sledovaném obdobi témér stejna jako v predchozim roce:
e Google AdWords: zvyseni ceny o 2,60 %
e Sklik: zvyseni ceny o0 1,28 %

Celkovy narUst transakci e-shopu

Pro Uplnost jesté uvadime meziro¢ni srovnani celkovych trzeb e-shopu za 3 mésice, ve kterych
probihala optimalizace PPC kampani pod vedenim nasi agentury.
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| v celkovém srovnani doslo k navyseni prodejl a trzeb, pri soucasném poklesu navstévnosti. Celkovy
objem prodeje e-shopu se mezirocné zvysil o 16,05 %.
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Vyjadreni klienta

,»S vysledky optimalizace a celkovou praci tymu profesiondlt z Optimal Marketing
jsem vice nezZ spokojen. Musim Fict, Ze jsem takové vysledky ani neoCekadval.

Zaveér
Z pripadové studie je vidét, ze se nam podarilo cile nejen splnit, ale dokonce je i vyrazné prekrocit.
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optimalizaci cilovych stranek e-shopu. Vérime, Ze takto je mozné dosahnou jesté lepsich vysledka.

Chcete také dosahovat vybornych vysledki v PPC reklamé?
Vyuzijte slevovy kod, diky kterému mizete ziskat hodinovou konzultaci od naseho PPC specialisty
zdarma.

Slevovy kod: 27Xp71zk331

Kod muzete uplatnit na strance: www.optimal-marketing.cz/vyber-ppc-konzultace.



http://www.optimal-marketing.cz/vyber-ppc-konzultace
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Kontaktni informace

Optimal Marketing s.r.o.
Vinohradska 124
130 00 Praha 3

tel.: +420 588 005 134
e-mail: info@optimal-marketing.cz

web: www.optimal-marketing.cz | www.web71.cz
facebook: facebook.com/optimal.marketing
twitter: @optimalne

twitter: @web71

Sledujte nas a ziskejte dalsi zajimavé tipy pro vase podnikani na internetu.
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