Optimal Marketing

Pripadova studie: Nastaveni a sprava PPC kampané pro
spolecnost D-klima s.r.o.

www.potrubi.cz

Spole¢nost D-klima, s.r.0. se zabyva vyrobou vzduchotechnickyvh komponentd a provozuje e-shop www.potrubi.cz.
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Cilem klienta bylo primarné zvysit objem prodej e-shopu mezirocné o 50 % pfi pfiméfenych nakladech.

Na zékladé tohoto cile byl stanoven rozpocet kampané a maximalni cena za klik.

Maximalnicena _  Zisk z jednoho Konverzni pomer

za kliknuti zakaznika * Vasi web stranky

Vzorec pro vypocet maximalni ceny za klik
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Nastaveni kampané

Na zakladé analyzy kli¢ovych slov jsme pro klienta navrhli 2 kampané. Prvni zaméFenou na spiro roury, ¢oz je klic¢ovy produkt spole¢nosti
D-klima, a druhou na zbylé vzduchotichnické komponenty.

Obé& kampané jsme nastavili pro zobrazovani ve vyhledavaci siti Google s cilenim na oblast Ceské republiky.

Kampan Spiro jsme rozdélili na 3 sestavy, které obsahovaly 90 klicovych slov ve 3 shodach. Obecnéjsi kampan Vzduchotechnika jsme
rozdélili 2 sestavy o 101 kli€ovych slovech ve 3 shodach.
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Start kampané: 7. 2. 2012

Vysledky kampané

Okamzity nardst navstévnosti
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Graf 1: Okamzity nardst navstévnosti po spusténi PPC kampané
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Graf 2: Meziroéni srovnani naristu navstévnosti v prvnim mésici PPC kampané
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Na prvnim grafu (Graf 1) mGZzeme vidét, Ze navstévnost v prib&hu roku byla pred spusténim PPC kampané v Google AdWords viceméné
konstantni. Okamzit& po spusténi kampané doslo k vyraznému narlstu cilené navstévnosti.

Na néasledujicim grafu (Graf 2) pak vidime meziro€ni srovnani navstévnosti v obdobi tnor 2011 a Gnor 2012. Meziro¢ni navstévnost se v
prvnim meésici kampané zvysila o0 275,52 % %.

NarUst transakci

Samotné zvyseni navstévnosti webu vSak neni to nejpodstatnéjsi. Cilem kampané bylo pfedevsim zvysit objem prodej e-shopu mezirocné
0 50 %. Podivejme se tedy na graf, ktery ukazuje meziro¢ni srovnani transakci.
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Graf 3: Meziroéni narQst transakci v prvnim mésici PPC kampané

V prvnim mésici kampané vidime (Graf 3) meziroéni narlst poctu transakci o 231,25 %. PPC reklama v Google AdWords se tak okamzité
stala nejen nejvyznaméjSim zdrojem navstév, ale i nejvyznaméjsim zdrojem transakci. Z nasledujiciho grafu (Graf 4) vidime, ze Google
AdWords privadi v prvnim mésici 30 % veSkerych trzeb realizovanym prostfednictvim e-shopu www.potrubi.cz.
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Graf 4: Prehled nejddlezitéjsich zdrojd navstévnosti a transakei
v prvnim mésici PPC kampané

Zahajeni optimalizace PPC kampani

Po ziskani prvnich vysledkd, jsme zahdjili optimalizaci b&zici PPC kampané. Jeji prvni vysledky se projevili hned v nasledujicim mésici. U
transakci doslo k narlistu o 24 %. A trzby se zvysili dokonce o0 52,5 % oproti predchazejicimu obdobi.



Optimal Marketing

PFrehled

f T
Transakee + | ¥5. ‘\Abrat metrku Kadow hodinu Lﬂcn Tiden | Mésic

@ Tranzakce @ Transakoz

[

8. Bre 15, Bfe 22.Be N 29, Bfe

Graf 5: Graf srovnavajici transakce v prvnich 2 mésicich PPC kampané
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Vysledky srovnavajici prvni a druhy mésic PPC kampané

Zavérecné vyhodnoceni

Meziro€ni navstévnost se za prvni 3 mésice vedeni PPC kampané v Google AdWords zvysila o 258,02 %. Google AdWords se stal klicovym
zdrojem navstévnosti i klicovym zdrojem transakci. Za prvni 3 mésice jsme dosahli zvySeni objemu prodeje e-shopu www.potrubi.cz
mezirocné o 415,38 % a tim jsme nékolikanasobné prekonali stanoveny cil kampané.
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Meziroéni srovnani vysledk PPC kampané za prvni 3 mésice

Vzhledem k tomu, Ze konverzni pomér obchodu se zvysil pouze o 6,38 %, vidime dalsi potencial rdstu predevsim v optimalizaci obchodniho
vykonu e-shopu a spusténi remarketingu.

Chcete také dosahovat vybornych vysledkl v PPC reklamé?

VyuZijte slevovy kod, diky kterému mUzete ziskat hodinovou konzultaci pro vasi PPC kampafi zdarma.
Slevovy kéd: 27Xp71zk331

Kéd mazete uplatnit na strance: www.optimal-marketing.cz/vyber-ppc-konzultace.

Kontaktni informace

Optimal Marketing s.r.o.
Vinohradska 124
130 00 Praha 3

tel.: +420 588 005 134
e-mail: info@optimal-marketing.cz
web: www.optimal-marketing.cz www.web71.cz

facebook: facebook.com/optimal.marketing
twitter: @optimalne
twitter: @web71

Sledujte néas a ziskejte dalsi zajimavé tipy pro vase podnikani na internetu.



